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RAZVOJ CMS SISTEMA OPTIMIZOVANIH ZA WEB PRETRAZIVACE
BUILDING SEARCH ENGINE OPTIMIZED CMS SYSTEMS

Ivan Petras, Sinisa Vlaji¢

REZIME: Predmet ovog rada su Web pretrazivaci (eng.: Search engines), sistemi za upravljanje sadrzajem — CMS sistemi (eng.:
Content Management System) i strategije optimizacije (eng: Search Engine Optimisation) Web sajtova koje treba da dovedu do
Sto bolje pozicije sajta u rezultatima pretrage u odnosu na druge sajtove.

KLJUCNE RECI: Web pretrazivaci, Sistemi za upravljanje sadrzajem, Optimizacija sajtova za rezultate pretrage, Paterni,

Softverske metrike

ABSTRACT: Work topics for this research are search engines, content management systems (CMS) and search engine optimi-

zation strategies for better positioning on search result pages.

KEY WORDS: Search engines, Content management system, search engine optimisation, Patterns, Software metrics

1. UVOD

Globalizacija kao osnovno obelezje savremenog poslovan-
ja sa kraja XX i pocetka XXI veka, nametnula je nove vidove
trziSta. Firme da bi ostale konkurentne primorane su da
ponudu svojih roba i usluga predstave na nov savremen nacin
— preko Web sajta na Internetu. Medutim samo postojanje
sajta nista ne znaci ako se ne zna da on postoji — ukoliko ga
je tesko pronaci.

Bilo da sajt nudi usluge, proizvode ili informacije web
pretrazivaci su primaran nacin dolaska do sajta za vecinu
korisnika Interneta. Ako se web sajt ne nalazi na rezultatu
pretrage firma gubi priliku da sajt posete upravo oni koji to
zele - potencijalni kupci i poslovni partneri Veoma je bitno da
za unetu frazu pretrage (re¢i koje korisnici web pretrazivaca
unose u polje za pretragu) koja odgovaraju opisu, poslovanju
firme (naziv firme, usluge proizvoda..) web pretrazivac
na rezultatu pretrage pozicionira sajt Sto vise. Jer druga
pozicija na rezultatu pretrage prema istrazivanjima znaci 3,5
puta manje posetilaca a deseta ¢ak 14,1. Da bi sajt firme za
odgovarajuce kljuéne reci bio $to blizi prvom mestu, neo-
phodno je sajt optimizovati za rezultate pretrage.

Oblast optimizacije za rezultate pretrage predstavlja jednu
od najaktuelnijih tema u oblasti interneta. Svakodnevnim
porastom broja korisnika interneta, raste i broj novih web saj-
tova Sto stvara pravi haos prilikom potrage za informacijama.
Sve je teze 1 teZze od mnostva sajtova pronaci onaj pravi koji
zaista nudi ono Sto se trazi. Bas zbog toga internet pretrazivaci
koji predstavljaju startnu tacku u svakoj potrazi za informaci-
jama non stop rade na poboljsanju pretrage. Trude se da za
unete pojmove u rezultatima, izlistaju sajtove Sto blize pojmu
pretrage.

2. WEB PRETRAZIVACI

Web pretrazivaci (eng. Web search engine) su web sajtovi
koji sadrze indekse i opise milijarde stranica na Web-u. Oni
se u osnovi sastoje od strane koja prima upit od korisnika;
pretrazivaca koji pretrazuje sajtove na osnovu zadane fraze
i stranice koja prikazuje rezultat pretrage. Kako internet
svakodnevno raste i broj stranica se skoro geometrijskom
progresijom povecava bez postojanja specijalizovanih sajtova
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Slika 1. — Osnovni koraci u radu svakog Web pretrazivaca

za pretragu prakti¢no bi bilo nemoguce doéi do Zeljene infor-
macije i $to je jo$ vaznije do kvalitetne zeljene informacije.
Na slici 1 Sematski je prikazan nac¢in rada svakog savremenog
web pretrazivaca. U osnovi on se sastoji od 3 faze:

Prikupljanje informacija (Eng Crawling)
Indeksiranje prikupljenih podataka
Pretraga i rangiranje rezultata

Prikupljanje informacija

Da bi web pretraziva¢ mogao da vrati neki dokument
kao rezultat upita on ga najpre mora pronac¢i. Da bi nasli
informacije koje se nalaze na milijardama web strana web
pretrazivaci koriste spajdere. Web spajder (u upotrebi su jos
izrazi Web Crawler, web robot, web bot) predstavlja program
ili skript koji automatizovano krstari web-om prikupljajuci
informacije o stranama. Ovaj proces prikupljanja informacija
se naziva Web Crawling ili spidering.
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Dve veoma bitne karakteristike Web-a diktiraju ponasanje
spajdera i njihov zadatak ¢ine veoma teskim:

Veliki broj stranica. Ovo ima za posledicu da spajderi
mogu samo da posete deli¢ web-a, $to znaci da taj deli¢ treba
da bude posebno odabran.

Brzina promene. Dok spajder poseti poslednju stranicu na
sajtu, veoma je verovatno da su u meduvremenu neke strane
dodate, neke obrisane, a neke izmenjene. Ovo je pogotovo
karakteristi¢no za velike sajtove.

Zbog toga web pretrazivaci koriste razlicite algoritme za
odredivanje koja ¢e sledeca stranica biti indeksirana i kada ¢e
je ponovo spajder re indeksirati.

Indeksiranje prikupljenih podataka

Indeksiranje predstavlja proces parsiranja, skladiStenja i
indeksiranja podataka u cilju brzog i tacnog pronalazenja. Bez
indeksiranja web pretrazivac bi morao da prolazi kroz svaki
pojedinacan dokument u skladistu Sto bi zahtevalo mnogo vre-
mena i racunarske snage. Dok se indeksiranih 1000 dokume-
nata moze pretraziti u milisekundi dotle pretraga ne obradenih
1000 dokumenta moze trajati satima a toliko vremena ni jedan
korisnik pretrazivaca nije spreman da ¢eka. Web pretrazivaci
koriste brojne algoritme ne bi li iz parsirane strane Sto bolje
indeksirali 1 uskladistili.

Pretraga i rangiranje rezultata

Poslednji korak u radu pretraziva¢ je pretraga i rangi-
ranje rezultata. Zadatak pretrage je da Sto efikasnije vrati §to
kvalitetniji rezultat. Efikasnost se meri brzinom koja protekne
od klika na dugme do pojave rezultata, a kvalitet se meri sa
brojem rezultata (stranica) koje pretraziva¢ vrati i njihovom
relevantno$¢éu. Za brzinu zaduzen je proces indeksiranja i
algoritmi koji sortiraju podatke prilikom parsiranja. Broj
rezultata zavisi od broja indeksiranih stranica, odnosno broja
stranica koje Web spajder pretrazivaca poseti i preuzme u
bazu.

Rangiranje rezultata predstavlja proces sortiranja na osnovu
relevantnosti. Relevantnost predstavlja povezanosti sadrzaja
sajta sa trazenim pojmom i zavisi od kvaliteta algoritama
koje pretraziva¢ koristi. Kvalitet relevantnosti i rangiranja
dobijenih rezultata je najvaznija karakteristika svakog web
pretrazivaca i zbog toga se svaki web pretrazivac trudi da ima
$to bolji za to algoritam. U tim algoritmima su ukljuceni broj
faktori, a na vecinu tih faktora se moze uticati optimizacijom
za rezultate pretrage.

Optimizacija za rezultate pretrage

Optimizacija sajtova za rezultate pretrage (eng. Search
Engine Optimisation - SEO) predstavlja proces optimizacije
web sajta poboljSavanjem kako internih tako i eksternih fak-
tora sa ciljem povecéanja broja poseta sajtu koje stizu sa web
pretrazivaca

Na SEO se moze gledati i kao na visoko specijalizovan
proces gradnje uspesnih sajtova. Cinjenica je da oko 90%
novih posetilaca prvi put dolazi na sajt upravo preko web
pretrazivaca. Zbog toga ukoliko se do nekog komercijalnog
sajta ne moze lako doéi preko web pretrazivaca (za zadatu

frazu medu se ne nalazi medu prvih 10 rezultata), on je una-
pred osuden na propast.

Optimizacija kada su u pitanju sajtovi odigrava se na dva
fronta:

Unutrasnja optimizacija (Eng. Onpage) je izraz za promene
koje je potrebno izvrS§iti na samim stranicama.

Spoljasnja optimizacija (Eng. Offpage) je izraz za fak-
tore koji nisu direktno povezani sa promenama na samim
stanicama ve¢ na promene koje je potrebno izvrSiti na drugim
stanicama ne bi li se povecao rejting posmatrane strane.

UnutraSnja optimizacija

Unutrasnja optimizacija sajta (eng. On page optimisation)
je proces kojim se razliCiti elementi stranice podeSavaju,
prilagodavaju sa ciljem da se stranica pojavi na rezultatima
pretrage za specificne fraze. Ona ne garantuje najbolje
pozicije na rezultatima pretrage, da bi se to postiglo potreban
je pre svega dobra spoljasnja optimizacija. Ali spoljasnja opti-
mizacija je mnogo efikasnija ukoliko je izvrSena unutrasnja.
Najvazniji faktori koji uticu na poziciju strane na rezultatima
pretrage:

Domen, odnosno URL adresa sajta. Treba se potruditi da
sadrzi najjace kljucne reci i da bude lak za pamcenje.

Naziv stranice. Najvazniji faktor unutraSnje optimizacije.
Svaka stranica mora da ima jedinstveni naziv u kome ¢ée se
nalaziti klju¢ne reci. Nikako ovo polje ne ostavljati prazno.

Naslovi i podnaslovi trebaju da sadrze kljucéne reci. I u
opste kljucne reci u tekstu stranice trebaju da budu naglasene
— podebljane, podvucene, zakoSene.

Unutrasnji linkovi, trebaju da imaju kljuéne reci u anchor
tekstu (tekst koji se nalazi izmedu <a></a> taga).

Spoljasnja optimizacija

Pozicija web stranice na rezultatima pretrage pored
unutrasnje optimizacije same stranice, pre svega zavisi od
spoljasnje optimizacije sajta. Cak $ta vise 80% pozicije zavisi
od spoljasnje optimizacije a samo 20% zavisi od unutrasnje.

Spoljasnja optimizacija sajta svodi se samo na jednu re¢:
povratni linkovi (eng. Backlinks). Backlinks predstavljaju
linkove sa drugih sajtova koji linkuju neki konkretan sajt. Na
osnovu njih pretrazivaci dolaze do sajta, prave sliku o sadrzaju
sajta 1 odreduju njegov kvalitet

Na osnovu re¢i koji se nalaze u anchor linka pretrazivaci
povezuju sadrzaj sajta sa tim recima, ukoliko je veliki broj
spoljnih linkova koji pokazuju na sajt sa tim istim klju¢nim
re¢ima u anchor-u, web pretraziva¢ smatra da je takav sajt rel-
evantan za te kljuéne re¢i i samim tim poboljSava mu poziciju
a rezultatu pretrage za te klju¢ne reéi. Sto vise sajtova, sa §to
viSe kljuénih rec¢i u anchor-u pokazuju na sajt to ¢e sajt biti na
boljem mestu u rezultatu pretrage za vise fraza, a samim tim
¢e imati vise posetilaca.

Postoji viSe nacina kako je moguce dobiti povratne linkove:

Reciproc¢ni linkovi predstavljaju zamenu linkova izmedu
dva sajta. Ceo princip se zasniva na pravilu: ja ¢u na moj sajt
staviti link ka tvom, ako ti budes stavio link ka mom sajtu.
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Prijava na web direktorijume. Web direktorijumi pred-
stavljaju skup kategorizovanih sajtova koji su opisani
odgovaraju¢im podacima. Web pretrazivaci veoma cene link-
ove sa web direktorijum, jer se tamo nalaze samo oni linkovi
koji su probrani ljudskom rukom i koji zaista pripadaju odab-
ranoj kategoriji

Forumi. Veé¢ina forumu dopusta dodavanje potpisa koji ¢e
se pojaviti ispod svakog unosa komentara korisnika. Na ovaj
nacin sajt moze da dobije link sa anchor tekstom po izboru
samog vlasnika sajta.

Prijava ¢lanaka na agregatore (npr digg). Agregator pred-
stavlja sajta na kome se svakodnevno skupljaju linkovi prema
stranama, koje po misljenju posetilaca, imaju kvalitetan
sadrzaj. Kako su opet u pitanju ljudski kategorizovani linkovi,
slicno web direktorijumima, web pretrazivaci ih cene.

3. VIP CMS

Analizirajuci algoritme koje web pretrazivaci koriste za
utvrdivanje relevantnosti nekog sajta autor je dosao na ideju
da napravi SEO CMS sistem — VIP CMS, koji ¢e da generise
sadrzaj optimizovan za web pretrazivace.

Pod pojmom CMS sistem (Sistem za upravljanje sadrzajem,
Eng Content Management System) podrazumeva se racunarski
program koji omogucava kreiranje, upravljanje, distribuciju i
publikovanje korporacijskih informacija. On pokriva pot-
puni zivotni ciklus dokumenata na web sajtu, od pruzanja
jednostavnih alatki za kreiranje sadrZaja, preko publikacije
i na kraju do njenog arhiviranja. Pored rada sa sadrzajem
stranica na web sajtu CMS sistemi omogucavaju upravljanje
strukturom samog sajta i navigacijom.

Da bi neki CMS bio SEO kompatibilan on mora da
poseduje slede¢e mogucnosti:

Prilikom dodavanja novih strana u bazu neophodno je
omoguciti da korisnik moze na lak nacin da odredi:

Naziv stranice.

Sadrzaj meta taga.

Sadrzaj key word taga.

Jednostavna i mocan editor sadrzaja strana koji:

Omogucava unos WYSIWYG (Eng. What You See Is
What You Get) teksta, kako je tekst prikazan u formi za edi-
tovanje tako ¢e biti prikazan na stani (korisnik ne vidi HTML
tag-ove).

Lako formatiranje teksta:

Dodavanje paragrafa.

Boldiranje, povlacenje teksta.

Dodavanje slika i izmenu alt taga slika.

Dodavanje linkova.

Izradu navigacije (linkova) koja generiSe URL strane sa
kljuénim re¢ima, a ne query string-ovima.

Da svaki automatski generisani link popunjen Anchor tag
sa odgovaraju¢im klju¢nim re¢ima u sebi.

Ukoliko je potrebno da se stavke menija skrivaju ili pri-

=& N =V &

kazuju u zavisnosti od izabrane nad stavke, CMS treba da to
omoguéi primenom css a ne JavaScript-a (koji spajder nije u
stanju da procita).

Automatsko pravljenje XML fajla svaki put kada se doda
nova stranica ili stavka u meniju.

Automatsko ping-ovanje (prozivanje) web pretraZivaca
svaki put kada se izmeni sadrzaj ili doda nova strana u cilju
da spajder ponovo poseti sajt i reindeksira ga.

Genericku stranu koja ¢e biti prikazana umesto obrisane
strane. Pri novom reindeksiranju sajta web pretraziva¢ nece
dobit poruku da nema strane na serveru ve¢ ¢e mu biti prika-
zana genericka, na taj nacin sajt poboljSava svoj polozaj.

VIP CMS je nastao kao potreba autora da napravi sajt
ZdravilLepi (www.zdraviilepi.com) koji obuhvata teme
vezane za: zdravlje, lepotu, sport, ishranu, edukaciju.... Sajt
je mesavinu klasi¢nog CMS sistema i direktorijuma. Sastoji
se od dve celine baze tekstova - Magazin i liste kompanija i
njihovih usluga - Direktorijum.

Magazin predstavlja klasi¢an CMS sistem koji se sas-
toji od niza tekstova svrstanih u Sest kategorija:Zdravlje,
Ljubav&Sex, Deca, Ishrana, Kozmetika i Sport. Drugi deo
sajta ¢ini direktorijum sa popisom kompanija koje pruzaju
odredene usluge. Usluge su podeljene po kategorijama i pot-
kategorijama. U zavisnosti od izabrane kategorije izlistavaju
se sve kompanije koje pruzaju izabranu uslugu na osnovu pri-
oriteta, a klikom na neki od linkova otvara se strana detaljnim
opisom usluge, navigacija koja omogucéava posetiocu da vidi
sve usluge - proizvode izabrane kompanije i boks sa kontakt
podacima kompanije.

Kako na trzistu ne postoji CMS koju potpunosti zado-
voljava specificnu struktura sajta, preostale su samo dve
mogucnosti: prerada nekog postoje¢eg CMS resenja ili izradu
potpuno novog. Autor rada se odlu¢io za drugu opciju, za
izradu sopstvenog resenja koje ¢e ne samo zadovoljiti potrebe
ovog sajta (i nekih buduc¢ih), nego i izradu CMS sistema koji
¢e u potpunosti biti prilagoden web pretraziva¢ima.

3.1 Arhitektura aplikacije

Prilikom razvoja sajta autor je koristio kombinaciju
Larmanove metodologije i jedinstvenog procesa razvoja soft-
vera. CMS sistem je web aplikacija i kao takav u potpunosti
je ne zavisan od operativnog sistema. Kako administracionim
tako 1 front end stranama moZe se pristupati sa bilo kog
uredaja koji ima moguénost pregleda web strana (pc racunari,
mobilni telefoni, Pocket pc uredaji...).

Za samo izvrSavanje aplikacije i generisanje strana neo-
phodan je Windows operativni sistem i .NET framework-a 1.1
jer je aplikacija napisana u C#. Teoretski aplikacija bi mogla
da se i izvrSava na Linux/Unix, Solaris, Mac OS X opera-
tivnim sistemima uz pomo¢ Mono servera.

Kako se aplikacija izvrSava samo na serverskoj strani (klijent
dobija HTML kod) ova zavisnost od platforme nije krucijalna jer
se na Internetu moze pronaci veilki broj kvalitetnih hosting kom-
panija koje u svojoj ponudi imaju Windows servere.
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Slika 2. — Struktura unutar aplikacionog servera
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Sivika 3. - Struktura Observer paterna u VIP CMS-u

Strukturu aplikacionog servera ¢ine slede¢i objekti (Slika 2):

Kontroler: Internet Information Server (IIS) u ovom
sluc¢aju preuzece ulogu kontrolora, koji na osnovu zahteva
koji stigne od korisnika (iz browser-a), prosleduje taj zahtev
ka akciji koja odgovara tom zahtevu.

Prikaz: prikaz predstavlja izgenerisani aspx stranu koja se
sastoji od samo HTML koda. Za generisanje strane zaduzen
je model .

Model: generiSe HTML stranice i izvrSava poziva biznis
objekte da izvrSe akcije.

Biznis objekti: su jezgro celog sistema. Sadrze poslovne
objekte i funkcije koje se koriste u razli¢itim delovima sistema. U
njima su implementirani sigurnosni mehanizmi, poslovna pravila
i podesavanja vezana za serverski deo sistema. Implementacija
svake funkcije kojoj pristupa model se nalazi u ovom modulu.
Pored ovoga, ovde se nalazi logika pristupa podacima koji se
trajno cuvaju u bazi podataka i preko mehanizma kasiranja opti-
mizuju i ubrzavaju njihovo koriS¢enje kao i kontrola izvrSenja
funkcija koja trajno menjaju sistem.

BrokerFactory: se koristi kao osnovna fabrika za sve
pojedinaéne fabrike konkretnih baza podataka. Ona u sebi sadrzi
sve apstraktne interfejse ka pojedinim DAO objektima za pristup
bazi. Njena sustina je da omogu¢i jednostavan nacin za rad sa
bazom podataka, kao i jednostavnu promenu baze podataka.

Prilikom projektovanja ovog CMS sistema posebna paznja
je bila posvecéena upotrebi paterna. U radu je implementirano
5 paterna (Factory, Singleton, Observer, Decorator i Proxy)
koji su omogucili da VIP CMS sistem bude nezavistan od baze
podataka, brz zbog keSiranja sadrzaja i kontrola i SEO kom-
patibilan. Posebno je zanimljiva primena Observer paterna
(Slika 3) u VIP CMS sistemu.

Zahvaljuju¢i paternu Observer prilikom svakog dodavan-
ja, brisanja ili menjanja stranice generise se automatski novi
sitemap fajl i Salje obavestenje web pretrazivacima da je doslo
do promene na sajtu. Svaka stranica nasleduje apstraktnu
klasu koja obavestava SiteMaph klasu da je doslo da izmene i
da treba azurirati mapu sajta.

Ocena kvaliteta

Ocena kvaliteta VIP CMS sistema je merena nivoom opti-
mizovanosti sajta za rezultate pretrage i kvalitetom implemen-
tacije projektovanog resenja.

3.2 Ocena nivoa optimizovanosti
sajta za rezultate pretrage

VIP CMS sistem u potpunosti zadovoljava sve zahteve
SEO kompatibilnog CMS sistema. Efekti kvalitetne optimi-
zacije najbolje se mogu videti na stranicama statistike. Sajt je
za godinu dana postojanja (od maja 2006 do maja 2007) imao
93.617 jedinstvenih poseta i zabelezio je 554.972 pregleda
strana $to izuzetno dobar podataka obzirom da 98% posetilaca
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Slika 4. — Broj poseta/pregledanih strana po mesecima
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Slvika 5. — Pozicija sajta zdraviilepi.com i izvora tekstova
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Slvika 6. — Rezultati softverske metrike
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na sajt dolazi upravo uz pomo¢ web pretrazivaca (sajt se nigde
ne reklamira). Slika 4 pokazuje tendenciju rasta broja poseta
(sa 240 na 19.077) 1 pregledanih strana tokom meseca (sa
4.212 na 84.515)

Jos jedan pokazatelj uspesne optimizacije sajt su tekstovi
koji se nalaze u magazinu. Ovi tekstovi nisu autorski nego se
preuzimaju sa razli¢itih sajtova iz Srbije, Hrvatske, Bosne....
Za preko 90% tekstova, pretrazivanjem po naslovu, sajt zdrav-
ilepi se nalazi na viSoj poziciji rezultata pretrage nego sam
izvor teksta (Slika 5) i ispred svih ostalih sajtovi koji su imaju
isti tekst. Ovo je veoma velik uspeh jer Cesto sajtovi, koji se
nalaze ispod sajta zdraviilepi, postoje godinama i imaju veliki
renome (Blic, Mondo, tportal.hr...)

3.3 Softverske metrike

Sajt zdraviilepi se sastoji od ukupno 30.040 linija koda
i 13.274 naredbi. Od toga frontend ima 3.972 linija 1 1.761
naredbe, administracija 4.375 odnosno 1886. Ostatak otpada na
biznis objekte 3.371/1.317, Data Access 3.721/1807 i na ostale
pomocne projekte (web kontrole, pomocne klase, Dataset-ove).

Za procenu kvaliteta koda koriséena je Vil aplikacija koja
omogucava merenje svih Sest Chidamber-Kemerer metrika za
aplikacije pisane u C#-u (Slika 6)

Metrika tezina metoda po klasi (Eng. Weighted Methods per
Class — WMC) meri broj klasa implementiranih unutar klase ili
sumu kompleksnosti svih metoda unutar klase Prema preporu-
kama nekih autora metrike vrednost parametra WMC bi trebala
da bude do 50. U slucaju VIP CMS sistema samo jedan klasa ima
vise od 50 metoda.

Metrika povezivanje izmedu klasa objekata (Coupling
Between Object classes — CBO) predstavlja broj drugih klasa
sa kojima je data klasa povezana Kako raste broj medusobno
povezanih klasa tako i testiranje aplikacije postaje sve kom-
plikovanije. Kriti¢na vrednost CBO metrike je 14 klasa. Prosecna
vrednost ovog parametra u VIP CMS sistemu je 4.

Metrika nedostatak kohezije u metodi (Lack Of Cohesion
in Methods — LCOM) predstavlja broj parova metoda koje
nemaju zajednickih atributa minus broj parova metoda koje
imaju zajednicke atribute, Sto je njena vrednost manja to su klase
vise kohezivne, odnosno bolje projektovane. U slucaju VIP CMS
administracija ni jedna klasa nema nekohezivnih metoda.

Metrika odziv za klasu (Response For a Class — RFC) pred-
stavlja broj svih metoda koje mogu biti pozvane (Eng. invoke)
kao odgovor na poruku (dogadaj) ili pak od strane neke druge
metode klase. U slucaju projekta administracija prosecna vred-
nost ovog parametra je 40.

Metrika broj dece (Eng. Number of Children — NOC) pred-
stavlja broj neposrednih naslednika klase, odnosno to je mera
koja pokazuje koliko neposrednih potomaka namerava da nasledi
metode roditeljske klase. U slucaju VIP CMS sistema samo tri
klase imaju vrednost parametra vecu od nula

Metrika dubina stabla nasledivanja (Eng. Depth of Inheritence
Tree — DIT) pokazuje kolika je dubina stabla nasledivanja.
Preporucena vrednost parametra je do 5 odnosno 7, u zavisnosti
od autora. U slucaju VIP CMS samo jedna klasa ima vrednost 5,
sve ostale imaju vrednost od 2-4.
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4. ZAKLJUCAK

Web sajt predstavlja sliku firme na novom digitalnom
mediju. U zavisnosti od te slike potencijalni klijenti sti¢u pred-
stavu o samoj firmi. Zbog toga je potrebno imati Sto kvalitet-
niji i sadrzajniji web sajt. Da bi se to postiglo neophodno ga
je redovno azurirati i dodavati mu nove stranice. Taj proces
je jednostavan, na pocetku. Medutim kako se broj stranica
povecava sve je teze 1 teze upravljati sadrzajem. Tu na scenu
nastupaju CMS sistemi Cija je osnovna svrha omogucavanje
jednostavnog dodavanja/azuriranja/brisanja stranica sajta.

Na trziStu postoji veliki broj CMS sistema koji pored
osnovne funkcije, azuriranja stranica, omogucéavaju i dodatne
opcije: forume, ankete, blogove, komentarisanje tekstova
od strane posetilaca, itd...,. Medutim veoma mali broj CMS
sistema obraca paznju na web pretrazivace. Jedan od onih
koji obraca paznju jeste VIP CMS. Grafikoni u tekstu najbolje
pokazuju efekat uspeSne optimizacije sadrzaja sajta, koje
generiSe VIP CMS, za web pretrazivace.

Ukoliko je pozicija sajt pri vrhu rezultata pretrage za
bitne kljuéne reci, moze se sa sigurnoscéu reé¢i da ¢e virtuelno
predstavnistvo firme posetiti mnogo potencijalnih klijenta, Sto
uz odgovarajuéi sadrzaj sajta obecava puno, puno sklopljenih
poslova.
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